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Предмет навчальної дисципліни
Предметом навчальної дисципліни "SEO та Web-аналітика" є принципи роботи пошукових систем, основи пошукової оптимізації сайтів і технології та інструменти веб-аналітики.

Мета навчальної дисципліни
Мета дисципліни — формування в студентів фундаментальних теоретичних знань з пошукової оптимізації сайтів, пошукової інтернет-реклами практичних навичок виконання web-аналітики інструментами Google.

Основні завдання
Основними завданнями дисципліни є ознайомити студентів з принципами роботи пошуковиків, факторами ранжування сайтів, видами, інструментами та методами пошукової оптимізації, технологіями та інструментами web-аналітики.

Місце навчальної дисципліни в структурно-логічній схемі підготовки магістрів
[bookmark: _Hlk82419343]Дисципліна “SEO та Web-аналітика” взаємопов’язана з такими дисциплінами як  „Інформаційні та комунікаційні технології”, „Системи моніторингу в економіці”, „Інструменти вимірювання і оцінювання соціально-економічних процесів”, „Технології Інтернет” та ін.

Вимоги до знань і умінь:
Вивчення навчальної дисципліни “SEO та Web-аналітика” передбачає досягнення такого кваліфікаційного рівня підготовки бакалавра, за якого він повинен:
а) знати
· основні принципи роботи пошукових машин;
· фактори, що визначають ранжування сайті пошуковиком;
· види та інструменти пошукової оптимізації;
· види Інтернет-реклами, їх переваги та недоліки;
· технології та інструменти web-аналітики;
б) уміти
· виконувати внутрішню оптимізацію сайту;
· застосовувати інструменти та заходи зовнішньої оптимізації;
· виконувати web-аналітику інструментами Google Analytics.

Зміст навчальної дисципліни за темами
Тема 1. Принципи роботи пошукових систем.
Тема 2. Пошукова оптимізація: поняття, види та інструменти  
Тема 3. Пошукова Інтернет-реклама
Тема 4. Технології, інструменти та метрики web-аналітики.

Кафедра: цифрової економіки та бізнес-аналітики.
Мова викладання: українська.
Форми організації навчального процесу: лекції, лабораторні заняття.
Форма підсумкового контролю: залік.
Викладачі, які забезпечують навчальний процес: доц. Стадник Ю.А.
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