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1. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА
Опис предмета навчальної дисципліни
Бізнес − це не лише стрижень всієї економічної системи держави, а й найбільш складна й динамічна сфера професійної діяльності. Сьогодні в основі бізнесу лежить не стільки ресурсне забезпечення, скільки креативна, не обов’язково оригінальна, але актуальна й життєздатна ідея (не плутати ідею з думкою, бажанням, мрією чи фантазією). При цьому не менш важливо знати, яким чином втілити підприємницьку ідею в життя. Саме на цих двох напрямах − генеруванні бізнес-ідеї та практичних аспектах її реалізації, зосереджена навчальна дисципліна. 
Предмет навчальної дисципліни


Предметом дисципліни є загальні закономірності генерації бізнес-ідеї та практичні механізми її реалізації. 
Мета навчальної дисципліни


Мета дисципліни − сформувати у студентів спеціальні теоретичні знання та практичні навики з питань формулювання актуальної підприємницької ідеї, дій та процедур практичного її втілення з огляду на законодавчі вимоги й обмеження, етичні проблеми бізнесу, розкриття креативного потенціалу та засоби досягнення підприємницького успіху.
Основні завдання


Завданнями дисципліни «Генерація та реалізація підприємницької ідеї» є наступні:

• засвоїти логіку підприємницької діяльності в динамічному ринковому конкурентному середовищі;

• виробити розуміння ролі привабливої ідеї для досягнення підприємницького успіху, формування знань про її джерела, методи пошуку та оцінювання;

• з’ясувати нормативно-правові вимоги та обмеження щодо нового бізнесу у формі ФОП і підприємства;
• розглянути коло суб’єктів екосистеми бізнесу та альтернативні джерела його фінансування;
• з’ясувати основні види ризиків, з якими стикаються підприємці, у першу чергу початківці та окреслити способи реагування на них;

• сформувати системне бачення соціальної відповідальності сучасного бізнесу. 

Вимоги до знань і умінь


Після вивчення дисципліни студенти повинні знати:


а) знати:

• сучасні актуальні тренди і тенденції в суспільно-економічному житті, які варто брати до уваги, генеруючи підприємницьку ідею;
• організаційно-правові форми бізнесу, їх особливості;

• сутність установчих документів, їх призначення і порядок укладання;
• характеристики стартапу як форми інноваційного бізнесу;

• зміст дефініцій «бізнес-процес», «бізнес-модель», «масштабування бізнесу», «франчайзинг», «соціальна відповідальність бізнесу»;

• внутрішні і зовнішні джерела фінансування бізнесу;
• способи реагування бізнесу на ймовірні різноманітні ризики.

б) уміти:

• шукати необхідну інформацію із різноманітних джерел, критично її оцінювати;

• генерувати й оцінювати життєздатність підприємницької ідеї, презентувати її;

• визначити найбільш раціональні організаційні форми для майбутнього бізнесу;

• приймати обгрунтовані рішення згідно чинного законодавства щодо джерел залучення фінансових ресурсів, визначати шляхи формування початкового капіталу; 
• обґрунтовувати доцільність співпраці з різноманітними суб’єктами екосистеми бізнесу;
• структурувати бізнес-процеси;
• оцінювати соціальний вплив бізнесу, давати рекомендації щодо дотримання чесних ділових практик; 

• формувати команду відповідно до поставлених завдань та стадій життєвого циклу бізнесу. 

Опанування навчальною дисципліною повинно забезпечувати необхідний рівень сформованості вмінь:
	Назва рівня сформованості вміння
	Зміст критерію рівня сформованості вміння

	1. Репродуктивний
	Вміння відтворювати знання, передбачені даною програмою

	2. Алгоритмічний
	Вміння використовувати знання в практичній діяльності при розв’язуванні типових ситуацій

	З. Творчий
	Здійснювати евристичний пошук і використовувати знання для розв’язання нестандартних завдань та проблемних ситуацій


Навчальна програма складена на 3 кредити
Форми контролю – поточне оцінювання на семінарських (практичних) заняттях, залік. 
2. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Тема 1. Підприємницька ідея та способи її генерування

Тема 2. Організаційно-правові аспекти створення бізнесу

Тема 3. Стартапи як форма реалізації інноваційної підприємницької ідеї

Тема 4. Екосистема бізнесу
Тема 5. Організація бізнес-процесів та формування бізнес-моделі
Тема 6. Фінансування бізнесу

Тема 7. Масштабування бізнесу

Тема 8. Соціальна відповідальність бізнесу

Тема 9. Підприємницькі ризики та способи припинення підприємницької діяльності

3. ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Тема 1. Підприємницька ідея та способи її генерування

Підприємництво (бізнес) як особлива економічна категорія. Функції та принципи підприємницької діяльності.


Роль підприємця у розвитку економіки. Особисті та професійні якості підприємця. 


Сучасні актуальні тренди і тенденції у підприємницькому середовищі. 


Дизайн-мислення. Поняття «підприємницька ідея» та її зміст. Джерела і способи генерування нових ідей. 

Тема 2. Організаційно-правові аспекти створення бізнесу

Фізичні особи-підприємці (ФОП) та юридичні особи (підприємства) як форми реалізації підприємництва. Малий, середній та великий бізнес.  


Організаційно-правові форми бізнесу. Реєстрація підприємства. Установчі документи. Поняття статутного фонду та особливості його формування. Ліцензування та патентування діяльності.

Тема 3. Стартапи як форма реалізації інноваційної підприємницької ідеї

Стартап як форма реалізації підприємницької ідеї. Відмінність стартапу від класичного бізнесу. Характерні риси стартапів. Класифікація стартапів. 


Життєвий цикл стартап-проекту. Етапи створення успішного стартапу. Поняття масштабованості. Основні причини невдач стартапів. 

Тема 4. Екосистема бізнесу

Основні суб’єкти екосистеми бізнесу. Бізнес-інкубатори. Бізнес-акселератори. Бізнес-ангели. Технопарки. Венчурні фонди. Краудфандингові платформи. Бізнес-школи. Бізнес-консультанти. 

Тема 5. Організація бізнес-процесів та формування бізнес-моделі

Поняття бізнес-процесу, його елементи. Види бізнес-процесів.   


Поняття бізнес-моделі. Цифрова трансформація бізнесу. 
Тема 6. Фінансування бізнесу

Власні, позикові та залучені джерела фінансування підприємницької діяльності.


Самофінансування бізнесу. Банківське кредитування. Порядок залучення коштів через краудфандинг і краудінвестінг. Лізинг. Особливості венчурного фінансування. Грантові програми. Форми державної фінансової підтримки малого бізнесу. 
Тема 7. Масштабування бізнесу


Життєвий цикл компанії. Формування команди та підбір фахівців на кожному етапі розвитку бізнесу. 


Оцінка можливості масштабування бізнесу. SWOT-аналіз. Способи масштабування бізнесу. Проблеми на шляху до масштабування та варіанти їх вирішення.

Тема 8. Соціальна відповідальність бізнесу

Позитивний та негативний вплив бізнесу на суспільство. Соціальна відповідальність бізнесу. Бізнес як платник податків. Недопущення ухиляння від сплати податків. 


Чесні ділові практики. Підприємницька етика.


Особливість соціального підприємництва. 

Тема 9. Підприємницькі ризики та способи припинення підприємницької діяльності

Ризик як невід’ємна складова бізнесу. Джерела і фактори ризиків у підприємницькій діяльності. Види ризиків та їх імовірні наслідки. 


Способи припинення підприємницької діяльності. Банкрутство. 
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